Miiller-Touristik
stellt sich neu auf

Neue Zielgruppen im Blick

MUNSTER. 44 Jahre nach der
Griindung von Miiller-Tou-
ristik 1970 durch Heinz Miil-
ler steht dem Reiseveranstal-
ter aus Miinster ein komplet-
ter Relaunch von Marke, De-
sign und Produkten ins
Haus, heifdt es in einer Pres-
semitteilung. Startschuss ist
der 1. September. Die Dar-
stellung des miinsterischen
Unternchmens, das seinen
Sitz an der Klosterstrale hat,
erhalt ein modernes Erschei-
nungsbild - vom Logo bis
zur Dienstbekleidung der
Reiseleiter.

Heinz Miiller betont: ,Die
Erneuerung ist nur aufgrund
von Motivation, Euphorie
und Einsatz der gesamten
Belegschaft gelungen. - Wir
haben die Kompletterneue-
rung von Miiller-Touristik
innerhalb von nur neun Mo-
naten vollzogen.”

Mit der neuen Unterneh-
mensausrichtung  wandelt
sich nach eigenen Angaben
Deutschlands Nummer 1 fiir
Partytouren zu einem Voll-
sortimenter filr Kurzreisen.
Kernprodukt bleiben die
Partytouren. Dariiber hinaus
sollen mit Segmenten wie
unter anderem ,Stiddte und
Stadtchen”, Kurzkreuzfahr-
ten und junge Leute neue
Zielgruppen erreicht wer-
den. ,Bs ist verwunderlich,

Heinz Miiller hat nach dem
Weggang von Geschaftsfihrer
Markus Daldrup die Geschafte
wieder {ibernommen.

wie viele Marktliicken es
noch in der Touristik gibt",
sagt Heinz Miiller.

Die Buchungszahl liegt bei
Miiller-Touristik im Bereich
Partytouren seit vielen Jah-
ren nach eigenen Angaben
stabil bei etwa 150 000 Gds-
ten. Dieser Wert und der da-
mit verbundene Umsatz soll
in den kommenden Jahren
verdoppelt werden, heifdt es.

Nachdem sich Miiller-Tou-
ristik bislang schwerpunkt-
mafig auf Nordrhein-West-
falen konzentriert hat, sollen
mit dem Neustart verstarkt
Kunden in ganz Deutschland
erreicht werden. Insgesamt
werden bundesweit rund
7000 Reisebiiros mit den
Katalogen beliefert.



